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ABSTRAK 

Ratna Yuliana. Laporan Magang Program Studi Manajemen, Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Tri Bhakti (STIE Tri Bhakti) yang berjudul ”Proses Pembuatan Konten 

Instagram Sebagai Bentuk Pemasaran di Bogasari Baking Center” dan memiliki rumusan 

masalah yaitu bagaimana membuat konten yang menarik untuk menarik minat konsumen 

terhadap pelatihan serta produk-produk di Bogasari, apasaja kendala dan hambatan dalam 

membuat konten Instagram, dan apasaja solusi yang tepat untuk mengatasi dari kendala 

dan hambatan yang ada. Penelitian ini dilakukan pada Bogasari Baking Center yang 

merupakan tempat pelatihan dan pengembangan produk makanan berbasis tepung terigu 

sebagai langkah awal untuk berwirausaha/start-up. Metode Magang yang digunakan yaitu 

wawancara, observasi dan studi kepustakaan. Bogasari Baking Center (BBC) telah 

mengikuti perkembangan terbaru dalam dunia pemasaran dan menerapkan inovasi-

inovasi yang sesuai dengan tren saat ini. 

Kata kunci: Media Sosial, Instagram, Pemasaran, Komunikasi Pemasaran Terpadu, 

Pemasaran Digital, Konten, Strategi Pemasaran, Bogasari Baking Center 
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ABSTRACT 

Ratna Yuliana. Internship Report of Management Study Program, Tri Bhakti School of 

Economics (STIE Tri Bhakti), entitled "The Process of Creating Instagram Content as a 

Form of Marketing at Bogasari Baking Center," addresses the issue of how to create 

engaging content to attract consumer interest in training and products at Bogasari. It 

explores the challenges in producing Instagram content and proposes solutions to 

overcome these obstacles. This research was conducted at Bogasari Baking Center, a 

facility for training and developing flour-based food products, aimed at entrepreneurial 

endeavors or start-ups. The internship methods employed included interviews, 

observations, and literature reviews. Bogasari Baking Center (BBC) has actively 

embraced recent marketing trends and implemented innovations relevant to current 

market dynamics. 

Keywords: Social Media, Instagram, Marketing, Integrated Marketing Communication 

(IMC), Digital Marketing, Content, Marketing Strategy, Bogasari Baking Center 
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