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ABSTRAK

Hasbi Cholik Abdullah. Dalam era persaingan bisnis yang semakin ketat, strategi
pemasaran memainkan peran penting dalam keberhasilan suatu perusahaan. Laporan ini
membahas "Strategi Pemasaran dalam Sistem Penawaran Harga Pada CV. Nayaka ldea
Cemerlang” yang bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis berbagai strategi
pemasaran yang efektif dalam sistem penawaran harga. Penelitian ini menggunakan
metode dengan pendekatan studi lapangan pada CV. Nayaka Idea Cemerlang. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa kombinasi dari strategi pemasaran digital, personalisasi
penawaran, serta analisis data yang mendalam dapat meningkatkan efektivitas penawaran
harga dan menarik lebih banyak pelanggan. Selain itu, penentuan harga yang kompetitif
dan fleksibilitas dalam penawaran juga menjadi faktor kunci dalam menarik dan
mempertahankan pelanggan. Laporan ini memberikan wawasan berharga bagi para praktisi
pemasaran dalam merancang dan mengimplementasikan strategi pemasaran yang efektif
dalam sistem penawaran harga.

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Sistem Penawaran Harga, Pemasaran Digital, Analisis
Data, Penentuan Harga.



ABSTRACT

Hasbi Cholik Abdullah. In an era of increasingly fierce business competition, marketing
strategies play a crucial role in the success of a company. This report discusses "Marketing
Strategies in the Pricing Offer System at CV. Nayaka Idea Cemerlang" aiming to identify
and analyze various effective marketing strategies within the pricing offer system. This
research employs a field study approach at CV. Nayaka ldea Cemerlang. The findings
indicate that a combination of digital marketing strategies, offer personalization, and in-
depth data analysis can enhance the effectiveness of price offers and attract more
customers. Additionally, competitive pricing and flexibility in offers are also key factors in
attracting and retaining customers. This report provides valuable insights for marketing
practitioners in designing and implementing effective marketing strategies within the
pricing offer system.

Keywords: Marketing Strategy, Pricing Offer System, Digital Marketing, Data Analysis,
Pricing.
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