
 

 

 

 

 

 

 

PENERAPAN MARKETING MIX 4P PADA JEVA MOTOR 

LAPORAN PRAKTIK KERJA LAPANGAN/MAGANG 

Diajukan sebagai salah satu syarat mata kuliah 
 

 

 

 
 

 

 

DISUSUN OLEH : 

MAIKEL AGUS FERNANDO 

NIM : 212611078 

 

 

 

 

 

 

 

 
STIE TRI BHAKTI BUSINESS SCHOOL 

S1 MANAJEMEN 

2024 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ii 



iv  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

v 



vi  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MOTTO 

 
Yeremia 17:7 

Diberkatilah orang yang mengandalkan Tuhan, yang menaruh harapan nya pada 

Tuhan. 
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ABSTRAK 

 

Tujuan magang ini yaitu untuk menerapkan Marketing Mix pada perusahaan mulai 

dari produk, harga, tempat, dan promosi, dengan ini penjualan mereka dapat 

memenuhi sesuai kebutuhan dan keinginan target audiens dengan menerapkan 

Marketing Mix maka akan dapat menciptakan strategi pemasaran yang 

komprehensif , kegiatan magang ini dilakukan selama 2 bulan terhitung pada 

tanggal 1 April – 1 Juni 2024. demi tercapainya tujuan perusahaan harus memiliki 

inisiatif strategi pemasaran volume agar mampu meningkatkan volume penjualan. 

Marketing Mix(Product, Price, Place, Promotion) merupakan salah satu faktor 

yang mempengaruhi volume penjualan dalam suatu perusahaan. pengembangan 

produk dilakukan dengan cara membuat model dan desain lebih Comfortable dan 

pemberian logo pada Showroom Jeva Motor. dalam menetapkan harga produk, Jeva 

Motor mempertimbangkan berbagai faktor, seperti kondisi perekenomian, 

persaingan antar Showroom, dan perbandingan harga dengan tempat lain. Jeva 

Motor perlu melakukan strategi promosi dengan membuat periklanan, dengan 

menggunakan media sosial seperti mengupload ke Whatsapp, dan facebook, dalam 

mempertimbangkan suatu tempat, Jeva Motor perlu membuat sesuatu yang berbeda 

seperti, membuat tampilan yang menarik pada tempat Showroom. simpulan dari 

Marketing Mix ini bahwa perusahaan memungkinkan untuk merancang dan 

mengimplementasikan pendekatan pemasaran yang holistik dan terintegrasi dengan 

mengelola elemen-elemen seperti produk, harga, tempat, dan promosi yang secara 

efektif. 

Kata Kunci : Pemasaran, Produk, Harga, Tempat, Promosi 
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ABSTRACT 

 

The aim of this internship is to apply Marketing Mix to the company starting from 

Product, Price, Place and Promotion, with this their sales can meet the needs and 

desires of the target audience. By implementing Marketing Mix they will be able to 

create a comprehensive Marketing strategy, this internship activity is carried out 

for 2 months starting from 1 April – 1 June 2024. In order to achieve the company's 

goals, it must have a volume Marketing strategy initiative to be able to increase 

sales volume. Marketing Mix (Product, Price, Place, Promotion) is one of the 

factors that influences sales volume in a company. Product development is carried 

out by making models and designs more comfortable and providing a logo at the 

Jeva Motor Showroom. In setting Product Prices, Jeva Motor considers various 

factors, such as economic conditions, competition between Showrooms, and price 

comparisons with other places. Jeva Motor needs to carry out a promotional 

strategy by creating advertising, using social media such as uploading to WhatsApp 

and Facebook. When considering a place, Jeva Motor needs to make something 

different, such as creating an attractive appearance in the showroom. The goal of 

this internship is to help companies adapt their Products, Prices, Places, and sales 

Promotions to the needs and wants of their target audience. The conclusion of this 

Marketing Mix is that it is possible for companies to design and implement a holistic 

and integrated Marketing approach by managing elements such as Product, Price, 

Place and Promotion Effectively. 

Keywords: Marketing, Product, Price, Place, Promotion 
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