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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana efektivitas Strategi
Bauran Pemasaran terhadap Daya Saing Produk. Dalam penelitian diperoleh hasil
bahwa Strategi Produk, Strategi Harga, serta Strategi Promosi apabila diterapkan
dilaksanakan dengan baik maka Daya Saing Produk akan mengalami peningkatan
secara signifikan. Model produk yang dihasilkan pun harus sesuai dengan
keinginan pasar, merk produk harus mudah dibaca dan dingat oleh konsumen,
ukuran produk dibuat standar dengan mencantumkan pada Merk Produksi,
Menyediakan bahan baku yang selalu tersedia dengan harga kompotitif dan
kualiatas dan memilih media yang tepat dalam promosi produk sehingga strategi
yang digunakan bisa lenih efektif dalam meningkatkan daya saing produk.

Kata kunci : Strategi Bauran Pemasaran, Daya Saing



ABSTRACT

This research aims to determine the extent of the effectiveness of the
Marketing Mix Strategy on Product Competitiveness. In the research, the results
showed that if Product Strategy, Price Strategy and Promotion Strategy are
implemented well, Product Competitiveness will increase significantly. The model
of the product produced must also be in accordance with market desires, the
product brand must be easy for consumers to read and remember, the size of the
product is made standard by including the Production Brand, Providing raw
materials that are always available at competitive prices and high quality and
choosing the right media in product promotion so that the strategy used can be
more effective in increasing product competitiveness.

Keywords: Marketing Mix Strategy, Competitiveness
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