
 

SALES DI CV. AMERTA SEJAHTERA INSANI DALAM 

MEMASARKAN PRODUK CCTV MELALUI KANVASING 

DAN IKLAN 

 
LAPORAN PRAKTIK KERJA LAPANGAN 

 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Mata Kuliah 
 

 

 

 

 

Oleh : 

JUNDI RABBANI 

NIM : 212611071 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI TRI BHAKTI BEKASI 

 

 

TAHUN 2025 



ii  

 

LEMBAR PENGESAHAN 
 

 



iii  

 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN LAPORAN PRAKTIK 

KERJA LAPANGAN/MAGANG 

 

 



iv  

 

SURAT PERNYATAAN PERSEETUJUAN PUBLIKASI 

KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIK 

 



v  

 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN LAPORAN PRAKTIK KERJA 

LAPANGAN 

 



vi  

 

ABSTRAK 

 
Laporan ini disusun berdasarkan kegiatan praktik kerja lapangan yang dilaksanakan di CV. 

Amerta Sejahtera Insani pada divisi Sales selama periode 1 April hingga 31 Mei 2024. 

Tujuan dari kegiatan ini adalah untuk memahami lebih dalam metode pendekatan tim Sales 

dalam memperkenalkan produk CCTV kepada konsumen, khususnya melalui media iklan 

dan teknik kanvasing. Selama magang berlangsung, penulis melakukan observasi terhadap 

aktivitas lapangan, termasuk penyampaian informasi produk, interaksi langsung antara 

tenaga penjualan dan konsumen, serta penggunaan komunikasi persuasif dalam menarik 

perhatian pasar. Hasil pengamatan menunjukkan bahwa pendekatan personal melalui 

kanvasing terbukti cukup efektif dalam membangun kedekatan dengan konsumen dan 

memperluas jangkauan pemasaran. Media iklan juga memainkan peran penting dalam 

mendukung upaya penjualan produk CCTV pada tim Sales. Berdasarkan temuan tersebut, 

disarankan agar tim Sales meningkatkan komunikasi dan penguasaan media periklanan 

bagi tenaga Sales agar hasil penjualan dapat terus berkembang secara optimal. 

 

Kata Kunci : Sales, Kanvasing, dan Iklan. 
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ABSTRACT 

This report is compiled based on field work practice activities carried out at CV. Amerta 

Sejahtera Insani in the Sales division during the period of April 1 to May 31, 2024. The 

purpose of this activity is to understand more deeply the Sales team's approach method in 

introducing CCTV products to consumers, especially through advertising media and 

canvassing techniques. During the internship, the author observed field activities, 

including the delivery of product information, direct interaction between sales staff and 

consumers, and the use of persuasive communication in attracting market attention. The 

results of the observations showed that a personal approach through canvassing proved to 

be quite effective in building closeness with consumers and expanding marketing reach. 

Advertising media also plays an important role in supporting CCTV product sales efforts 

for the Sales team. Based on these findings, it is recommended that the Sales team improve 

communication and mastery of advertising media for Sales staff so that sales results can 

continue to grow optimally. 

Keywords: Sales, Canvassing, and Advertsting. 
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KATA PENGANTAR 

 
Puji syukur atas Kehadirat Allah SWT atas berkat nikmat dan kasih karunia- 

nya. Sehingga penulis diberikan kesehatan dan kemudahan untuk menyelesaikan 

Laporan Praktik Kerja Lapangan dengan judul “Sales di CV. Amerta Sejahtera 

Insani dalam memasarkan produk CCTV melalui kanvasing dan iklan digital”, yang 

merupakan sebagai persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen di 

STIE Tri Bhakti. Laporan Praktik Kerja Lapangan ini dapat terlaksana dengan baik 

setelah melalui proses yang cukup panjang untuk perihal pencarian topik dan 

diskusi. Dalam penulisan LPKL ini, tentu tidak luput dari adanya arahan serta 

dukungan dari berbagai pihak, secara moral dan material, maka penulis LPKL ini 

dapat terselesaikan. 

Mulai dari perencanaan sampai dengan penyelesaian LPKL ini, penulis 

telah banyak mendapat bantuan, dukungan, bimbingan dan arahan serta motivasi 

yang sangatberarti dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis mengucapkan 

terima kasih kepada : 

1. Allah SWT yang telah memberikan saya kesehatan, kekuatan, kemudahan 

dan kelancaran sehingga saya dapat menyelesaikan Laporan Praktik Kerja 

Lapangan ini. 

2. Kepada Drs. Widayatmoko, MM., M.I.kom karena telah membimbing dan 

membantu saya dalam menyusun dan menyelesaikan Laporan Praktik Kerja 

Lapangan ini. 

3. Ibu Dr Sofia Maulida.SE., MM. selaku Ketua Program Studi Manajemen 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Tri Bhakti. 

4. Terima kasih kepada orang tua saya yang selalu mendukung dan mendoakan 

saya selama ini sehingga mendapatkan semangat dan dorongan untuk 

menyelesaikan Laporan Praktik Kerja Lapangan ini. 

5. Terima kasih kepada CV. Amerta Sejahtera Insani yang telah memberikan 

saya pengalaman yang berharga dan kesempatan untuk melakukan kegiatan 

Praktik Kerja Lapangan. Saya juga berterima kasih kepada seluruh rekan 
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staf yang barada di CV. Amerta Sejahtera Insani karena telah membimbing 

saya selama magang sehingga saya mendapatkan ilmu pengetahuan dan 

kemampuan baru dalam dunia kerja. 

6. Tidak lupa juga saya berterima kasih kepada teman-teman saya yang tidak 

bias saya sebutkan satu persatu namanya karena telah memberikan 

semangat dan dukungan dalam kegiatan Praktik Kerja Lapangan ini. 

 

Laporan Praktik Kerja Lapangan ini disusun sebaik mungkin dengan dasar 

perkuliahan dan juga berdasarkan pengamatan dan praktik lapangan dengan rekan- 

rekan di CV. Amerta Sejahtera Insani, Bekasi. 

Laporan Praktik Kerja Lapangan berikut masih jauh dari kata kesempurnaan 

dan masih banyak kekurangannya, maka dari itu penulis mengharapkan saran dan 

kritikan yang dapat yang membangun untuk memenuhi kesempurnaan Laporan 

Praktik Kerja Lapangan ini pada masa yang akan datang. Semoga laporan ini 

memberikan manfaat pada kita semua. Atas perhatian dan waktunya penulis 

mengucapkan terima kasih. 

 

Bekasi, 30 Juni 2025 
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