
 
 

 
1 

PENGARUH CONTENT MARKETING DAN  

INFLUENCER MARKETING DI TIKTOK  

TERHADAP BRAND AWARENESS BLP BEAUTY  

(STUDI PADA CAMPAIGN “BE YOUR OWN STAR”) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk 

Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

Oleh : 

Siska Anggreani 

212611038 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI TRI BHAKTI 

BEKASI, 2025 

 



 
 

i 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

Nama  : Siska Anggreani 

NIM  : 212611038 

Jurusan : Manajemen 

Judul Skripsi : Pengaruh Content Marketing dan Influencer Marketing di TikTok   

Terhadap Brand Awareness BLP Beauty (Studi Pada Campaign 

“Be Your Own Star” 

Skripsi di atas telah disetujui dan diterima baik sebagai salah satu karya ilmiah 

mahasiswa yang bersangkutan sebagai salah satu syarat untuk mendapat gelar 

sarjana pada Program Studi Strata Satu Manajemen pada Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Tri Bhakti. 

 

Bekasi, 23 Agustus 2025 

Mengetahui, 

 

  Ketua Program Studi Manajemen 

 

 

 

 

(Dr. Sofia Maulida,SE., MM.) 

NIDN : 0309027801 

Dosen Pembimbing 

 

 

 

 

(Dr. Darwin Hasiholan, SE., Msi) 

NIDN : 0328037401 



 
 

ii 
 

LEMBAR PENGESAHAN 

PENGARUH CONTENT MARKETING DAN  

INFLUENCER MARKETING DI TIKTOK  

TERHADAP BRAND AWARENESS BLP BEAUTY  

(STUDI PADA CAMPAIGN “BE YOUR OWN STAR”) 

 

Oleh 

Siska Anggreani 

212611038 

 

SKRIPSI 

Untuk memenuhi salah satu syarat ujian  

Guna memperoleh gelar Sarjana dalam Ilmu Manajemen 

Telah disetujui oleh Tim Penguji seperti tertera di bawah ini 

 

 

 

  

Bekasi, 23 Agustus 2025 

Ketua Tim Penguji 

 

 

 

 

 

 

Ir. Prillia Haliawan, MM., CQAP 

NIDN: 0430047303 

Anggota Tim Penguji 1 

 

 

 

 

 

Irvan F.C. Oentoeng, SE., MM 

NIDN: 0411118204 

Anggota Tim Penguji 2 

 

 

 

 

 

 

 

Dr. Darwin Hasiholan, SE., M.Si 

NIDN: 0328037401 



 
 

iii 
 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TULIS PROGRAM STUDI 

S.1 MANAJEMEN 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa: 

1. Karya tulis saya, Skripsi ini, adalah asli dan belum pernah diajukan untuk 

mendapatkan gelar akademik Sarjana Manajemen, di STIE Tri Bhakti maupun 

di perguruan tinggi lainnya. 

2. Karya tulis ini murni gagasan, rumusan dan penelitian saya sendiri, tanpa 

bantuan pihak lain kecuali arahan dosen pembimbing dan penguji. 

3. Dalam karya tulis ini tidak terdapat karya atau pendapat yang ditulis atau 

dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas dicantumkan 

sebagai acuan dalam naskah dengan disebutkan nama pengarang dan 

dicantumkan dalam daftar pustaka. 

4. Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan apabila di kemudian hari 

terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya 

bersedia menerima sanksi akademik berupa gelar yang telah diperoleh karya 

tulis ini, serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di perguruan 

tinggi ini. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bekasi, 23 Agustus 2025 

Yang membuat Pernyataan 

 

Rp. 10.000,- 

 

Siska Anggreani 

NIM: 212611038 



 
 

iv 
 

SURAT PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

Nama   : Siska Anggreani 

NIM   : 212611038 

Perguruan Tinggi : Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Tri Bhakti 

Program Studi  : Manajemen 

 Dengan ini menyetujui untuk memberikan izin kepada Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Tri Bhakti, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif (Non-exclusive Royalti Free 

Right) atas karya ilmiah ini yang berjudul “Pengaruh Content Marketing dan 

Influencer Marketing di TikTok   Terhadap Brand Awareness BLP Beauty (Studi 

Pada Campaign “Be Your Own Star” ”, beserta perangkat yang diperlukan (apabila 

ada). 

Dengan Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif ini pihak Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Tri Bhakti berhak menyimpan, mengalih-media atau format-kan, 

mengelolanya dalam pangkalan data (database). Mendistribusikan dan 

menampilkan atau mempublikasikannya di internet atau media lain untuk 

kepentingan akademis tanpa perlu meminta izin dari kami selama tetap 

mencantumkan nama kami sebagai penulis/pencipta karya ilmiah tersebut. 

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Tri Bhakti, segala bentuk tuntutan hukum yang 

timbul atas pelanggaran Hak Cipta dalam karya ilmiah saya ini. Demikian 

pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Bekasi, 23 Agustus 2025 

Yang membuat Pernyataan 

 

 

Rp. 10.000,- 

 

Siska Anggreani 

NIM: 212611038 



 
 

v 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh content marketing dan influencer 

marketing terhadap brand awareness BLP Beauty di TikTok. Penelitian ini menggunakan 

desain penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pengikut akun TikTok 

@blpbeauty. Jumlah sampel sebanyak 100 responden dengan teknik pengambilan sampel 

random sampling, setiap anggota populasi (followers BLP Beauty di TikTok) memiliki 

peluang yang sama untuk dipilih sebagai responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

secara parsial, variabel content marketing berpengaruh signifikan terhadap brand 

awareness, di tunjukan oleh nilai thitung sebesar 2,110 > 1.98472 (ttabel) dan dengan nilai 

signifikansi 0,037 < 0,05. Begitu juga dengan variabel influencer marketing secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap brand awareness dengan nilai thitung sebesar 3,473 > 

1.98472 (ttabel) dan dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05. Secara simultan, kedua variabel 

ini juga berpengaruh signifikan terhadap brand awareness dengan nilai fhitung sebesar 

16,976 > 3,09 (ftabel) dan dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05, yang menunjukkan bahwa 

kedua variabel secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap brand awareness. 

Penelitian ini membuktikan bahwa strategi pemasaran melalui content marketing dan 

influencer marketing berpengaruh terhadap brand awarness BLP Beauty di platform 

TikTok. 

 

Kata Kunci : Content Marketing, Influencer Marketing, Brand Awareness, TikTok, BLP  

Beauty 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of content marketing and influencer marketing on 

BLP Beauty brand awareness on TikTok. This study uses a quantitative research design. 

The population in this study were followers of the TikTok account @blpbeauty. The number 

of samples was 100 respondents with a random sampling techniqueeach member of the 

population (BLP Beauty followers on TikTok) had an equal opportunity to be selected as a 

respondent. The results of the study showed that partially, the content marketing variable 

had a significant effect on brand awareness, indicated by a t-count value of 2.110> 1.98472 

(t-table) and with a significance value of 0.037 <0.05. Likewise, the influencer marketing 

variable partially had a significant effect on brand awareness with a t-count value of 

3.473> 1.98472 (t-table) and with a significance value of 0.001 <0.05. Simultaneously, 

these two variables also have a significant effect on brand awareness with an f-count value 

of 16.976 > 3.09 (ftable) and a significance value of 0.001 < 0.05, indicating that both 

variables together have a significant effect on brand awareness. This study proves that 

marketing strategies through content marketing and influencer marketing have an effect on 

BLP Beauty brand awareness on the TikTok platform. 

 

Keywords: Content Marketing, Influencer Marketing, Brand Awareness, TikTok, BLP 

Beauty 
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