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ABSTRAK 

 

Penelitian dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh pada harga, 

kualitas produk, dan lokasi terhadap keputusan pembelian produk frozen food pada 

toko Mamot Foodmart di Bekasi. Penelitian dilakukan dengan menggunakan 

metode penelitian kuantitatif. Populasi pada penelitan merupakan konsumen toko 

Mamot Foodmart di Bekasi. Teknik pengambilan sampel dengan probability 

sampling menggunakan metode simple random sampling. Sampel yang diambil 

berjumlah 96 responden. Pengumpulan data dilakukan dengan metode kuisioner 

(angket) yang disebarkan kepada konsumen toko Mamot Foodmart di Bekasi, 

selanjutnya data diolah menggunakan sistem SPSS versi 25, sehingga jenis data 

yang digunakan berupa data primer. Hasil penelitian uji parsial (uji t) dengan nilai 

sig. 5% atau 0,05 dengan harga menunjukkan sig. 0,065 > 0,05, kualitas produk 

menunjukkan sig. 0,000 < 0,05 dan lokasi menunjukkan sig. 0,003 < 0,05 pada uji 

F hasil signifikan sebesar 0,000 < 0,05, sehingga hasil penelitian menghasilkan : 

(1) Harga tidak berpengaruh secara parsial arah positif dan tidak signifikan terhadap 

keputusan pembelian, (2) Kualitas Produk berpengaruh secara parsial arah positif 

dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, (3) Lokasi berpengaruh secara 

parsial arah positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, (4) Harga, 

Kualitas Produk, Lokasi secara simultan berpengaruh arah positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. 

 

 

Kata Kunci :  Harga, Kualitas Produk, Lokasi, dan Keputusan Pembelian  
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ABSTRACK 

 

The research was conducted to know the effect of price, product quality, and 

location on purchasing decisions for frozen food products at the mamot foodmart 

store in Bekasi. The research was conducted using a quantitative research method. 

The population in the study was consumers of Mamot Foodmart stores in Bekasi. 

The sampling technique method in the study used a probability sampling in simple 

random sampling. The sample taken amounted to 96 respondents. Data collection 

was carried out using a questionnaire method (questionnaire) distributed to 

consumers of Mamot Foodmart stores in Bekasi, then the data was processed using 

the SPSS 25 system, so that the type of data used was primary data. The results of 

the partial test research (t test) with a sig value. 5% or 0.05 with prices showing sig. 

0.065> 0.05, product quality shows sig. 0.000 <0.05 and location shows sig. 0.003 

<0.05 in the F test significant results of 0.000 <0.05, so the results of the study 

showed: (1) Price has no partial effect in a positive and insignificant direction on 

purchasing decisions, (2) Product Quality has a partial positive and significant 

direction on Purchasing Decisions, (3) Location has a partial positive and 

significant direction on Purchasing Decisions, (4) Price, Product Quality, Location 

simultaneously have a positive and significant direction on Purchasing Decisions. 

  

Keywords : Price, Product Quality, Location and Purchasing Decisions 
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(Baskara Putra – Hindia) 

 

Skripsi saya mungkin memang belum sempurna 
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