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ABSTRAK

Kemajuan teknologi keuangan saat ini memberikan dampak bagi platform
e-commerce. Hal ini mendorong e-commerce menawarkan layanan pembayaran
digital, salah satunya metode pembayaran paylater. Di Indonesia Shopee menjadi
platform e-commerce yang paling banyak digunakan serta Shopee PayLater
menjadi platform paylater yang paling banyak digunakan. Metode pembayaran ini
memberikan kemudahan bagi para pengguna membeli produk/jasa walaupun tidak
memiliki uang yang cukup. Hal tersebut dapat memunculkan perilaku konsumtif
seseorang terutama kalangan Generasi Z yang menggunakan layanan tersebut
untuk memenuhi keinginan bukan kebutuhannya, serta literasi keuangan Generasi
Z yang masih rendah. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh literasi keuangan dan gaya hidup terhadap perilaku konsumtif. Metode
penelitian ini merupakan metode penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian
ini yaitu Generasi Z pengguna Shopee PayLater di Kota Bekasi. Teknik
pengambilan sampel mengunakan teknik purposive sampling dengan kriteria yaitu
pengguna Shopee PayLater, Generasi Z berusia 18 — 28 tahun, dan tinggal di
Bekasi serta sampel dalam penelitian ini berjumlah 160 responden. Analisis data
menggunakan analisis regresi linear berganda dengan IBM SPSS 26. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa (1) literasi keuangan tidak memiliki pengaruh
terhadap perilaku kosumtif pengguna ShopeePayLater di Kota Bekasi, (2) gaya
hidup memiliki pengaruh positif yang signifikan terhada perilaku konsumtif
Generasi Z pengguna Shopee PayLater di Kota Bekasi, (3) literasi keuangan dan
gaya hidup secara simultan memiliki pengaruh signifikan terhadap perilaku
konsumtif pengguna Shopee PayLater di Kota Bekasi. Kesimpulan dalam
penelitian ini yaitu tinggi atau rendahnya literasi keuangan tidak mempengaruhi
perilaku konsumtif, sedangkan tinggi atau rendahnya gaya hidup akan
mempengaruhi perilaku konsumtif.

Keyword : Literasi Keuangan, Gaya Hidup, Perilaku Konsumtif, Generasi Z,
Shopee PayLater.
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ABSTRACT

The advancement of financial technology has an impact on e-commerce
platforms. This encourages e-commerce to offer digital payment service, one of
which is the paylater payment method. In Indonesia, Shopee is the most widely
used e-commerce platform and Shopee PayLater is the most widely used paylater
platform. This payment method enables users to buy product or services even
though they don’t have sufficient money. This can lead to a person's consumptive
behavior, especially among Generation Z, who use these services to fulfill their
wants and not their needs, as well as Generation Z's low financial literacy.
Therefore, this study aims to determine the effect of financial literacy and lifestyle
on consumptive behavior. This research method is a quantitative research
method. The population in this study is Generation Z Shopee PayLater users in
Bekasi City. The sampling technique used was a purposive sampling technique
with criteria, namely Shopee PayLater users, Generation Z aged 18-28 years, and
living in Bekasi, and the sample in this study amounted to 160 respondents. Data
analysis using multiple linear regression analysis with IBM SPSS 26. The results
showed that (1) financial literacy has no influence on the consumptive behavior of
ShopeePayLater users in Bekasi City, (2) lifestyle has a significant positive effect
on the consumptive behavior of Generation Z users. The results showed that (1)
financial literacy has no influence on the consumptive behavior of Shopee
PayLater users in Bekasi City, (2) lifestyle has a significant positive influence on
the consumptive behavior of Generation Z Shopee PayLater users in Bekasi City,
and (3) financial literacy and lifestyle simultaneously have a significant influence
on the consumptive behavior of Shopee PayLater users in Bekasi City. The
conclusion in this study is that high or low financial literacy does not affect
consumptive behavior, while high or low lifestyle does affect consumptive
behavior

Keyword : Financial Literacy, Lifestyle, Consumptive Behavior, Generation Z,
Shopee PayLater.
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