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MOTTO

“Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali
Allah berjanji bahwa: Fa inna ma’al- ‘usri yusra, inna ma’al- usri yusra”

(QS. Al-Insyirah 94: 5 - 6)

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin

aku tidak ada artinya”

“Live can be heavy, especially if you try to carry it all at once. Part of
growing up and moving into new chapters of your life Is about catch and
release”

Taylor Swift

“Tak perlu kau berhenti kurasi
Ini hanya sementara, bukan ujung dari rencana
Jalanmu kan sepanjang niatmu, simpan tegar dalam hati
Dua sembila kau terus mencari”

Perunggu — 33x
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hijab Lafiye di Kota Bekasi. Penelitian ini
menggunakan desain penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen
Lafiye di Kota Bekasi dengan jumlah sample sebanyak 115 responden. Teknik
pengambilan sample menggunakan Teknik non probability sampling dengan menggunakan
kriteria responden yaitu konsumen hijab lafiye yang pernah melakukan pembelian hijab,
komsumen yang berdomisili di Kota Bekasi, dan konsumen yang berusia 17-35 tahun.
Hasil Penelitian uji parsial (Uji t) variabel kualitas produk menunjukan hasil signifikansi
0,000 < 0,05 yang berarti variabel kualitas produk berpengaruh dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. Variabel Citra Merek menunjukan hasil signifikansi 0,013 < 0,05
yang berarti citra merek berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian, adapun
variabel Harga menunjukan hasil signifikansi 0,000 > 0,05 yang berarti berpengaruh dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. Untuk uji simultan (uji f) menunjukan hasil
signifikansi. 000b < 0.05 berarti kualitas produk, citra merek, dan harga secara bersamaan
mempengaruhi keputusan pembelian produk Hijab Lafiye.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of Product Quality, Brand Image, and Price
on the Purchase Decision of Lafiye Hijab Products in Bekasi City. This study uses a
quantitative research design. The population in this study is Lafiye consumers in Bekasi
City with a sample of 115 respondents. The sampling technique used a nonprobability
sampling technique using the respondent criteria, namely lafiye hijab consumers who had
purchased hijab, consumers who lived in Bekasi City, and consumers aged 17-35 years.
The results of the research were partial tests (t-test) of product quality variables showing
a significance of 0.000 < 0.05 which means that product quality variables have an effect
and are significant on the Purchase Decision. The Brand Image variable shows a
significance result of 0.013 < 0.05 which means that the brand image is influential and
significant on the purchase decision, while the Price variable shows a significance result
of 0.000 > 0.05 which means that it is influential and significant on the purchase decision.
For the simultaneous test (f-test) showed a significance result .0006 of < 0.05 means that
product quality, brand image, and price simultaneously affect the purchase decision of
Hijab Lafiye products.

Keywords: Quality Products, Brand Image, Price, Puchase Decision
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