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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kepercayaan, harga, 
dan brand ambassador  terhadap keputusan pembelian di platform Shopee 

khususnya pada mahasiswa Tri Bhakti. Metode penelitian yang digunakan adalah 
kuantitatif dengan pendekatan survei melalui penyebaran kuesioner kepada 84 

responden. Analisis data yang dilakukan menggunakan regresi linear berganda. 
Hasil penelitian uji parsial (uji t) menunjukan bahwa variabel kepercayaan 
berpengaruh signifikan terhadap -keputusan pembelian, karena nilai signifinsi 

variabel kepercayaan adalah 0,000 < 0,05, dengan nilai t tabel 1,990 < nilai t hitung 
sebesar 6,153. Uji parsial (uji t) menunjukan bahwa variabel Harga dengan nilai 

signifikan adalah 0,029 < 0,05 dan nilai t hitung sebesar 2,228, menunjukan bahwa 
variabel harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Uji parsial 
(uji t) menunjukan bahwa variabel brand ambassador  tidak memberikan pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, karena memiliki nilai signifikansi 
sebesar 0,452 > 0,05, serta nilai t tabel 1,990 < nilai t hitung sebesar 0,755. Hasil 

uji simultan (uji f). nilai F hitung sebesar 31,752 yang lebih besar dari F tabel 
sebesar 2,72, dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, sehingga ketiga variabel 
independen secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 
 

Kata kunci: Kepercayaan, Harga, dan Brand ambassador , Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 This study aims to determine the influence of trust, price, and brand 

ambassadors on purchasing decisions on the Shopee platform, especially for Tri 
Bhakti students. The research method used is quantitative with a survey approach 
through distributing questionnaires to 84 respondents. Data analysis was carried out 

using multiple linear regression. The results of the partial test (t-test) study show 
that the trust variable has a significant effect on purchasing decisions, because the 

significance value of the trust variable is 0.000 < 0.05, with a t-table value of 1.990 
< t-count value of 6.153. The partial test (t-test) shows that the Price variable has a 
significant value of 0.029 < 0.05 and a t-count value of 2.228, indicating that the 

price variable has a significant effect on purchasing decisions. The partial test (t -
test) shows that the brand ambassador  variable does not have a significant effect 

on purchasing decisions, because it has a significance value of 0.452 > 0.05, and a 
t-table value of 1.990 < t-count value of 0.755. The results of the simultaneous test 
(f test). The calculated F value is 31.752 which is greater than the F table of 2.72, 

with a significance level of 0.000 < 0.05, so that the three independent variables 
simultaneously have a significant influence on purchasing decisions. 

 
Keywords: Trust, Price, and Brand ambassador , Purchase Decision 
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