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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan dan kepercayaan
merek terhadap minat beli brand Pinkflash. Penelitian ini menggunakan desain
penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah para pengguna Shopee
di Kota Bekasi. Jumlah sampel dalam penelitian ini berjumlah 110 responden.
Penelitian ini menggunakan purposive sampling menjadi teknik sampling. Hasil
penelitian uji parsial (Uji t) pada variabel iklan (X1) menunjukkan hasil nilai
signifikansi <.001 berkesimpulan iklan (X1) berpengaruh secara signifikan
terhadap minat beli (Y). Sedangkan, uji parsial (Uji t) pada variabel kepercayaan
merek (X2) menunjukkan hasil nilai signifikansi

0.113 > 0.05 berkesimpulan kepercayaan merek (X2) tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap minat beli (Y). Pada hasil uji simultan (Uji F) menunjukkan
hasil signifikansi < 0.001 yang berkesimpulan bahwa iklan (X1) dan kepercayaan
merek (X2) berpengaruh signifikan secara bersama-sama terhadap minat beli (Y).
Uji koefisien determinasi menunjukkan nilai adjusted R square sebesar 0.332, yang
berkesimpulan bahwa pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen
sebesar 33.2%. Sebesar 66.7% pengaruh dijelaskan oleh variabel lain yang tidak
diteliti pada penelitian ini seperti variabel citra merek, kualitas, kesadaran merek,
harga, ulasan, dan lainnya.

Kata kunci: iklan, kepercayaan merek, minat beli.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to determine the effect of advertising and brand trust
on purchasing interest of the Pinkflash brand. This study uses a quantitative
research design. The population in this study were Shopee users in Bekasi City. The
number of samples in this study was 110 respondents. This study used purposive
sampling as a sampling technique. The results of the partial test (t-test) on the
advertising variable (X1) showed a significance value of <.001, concluding that
advertising (X1) had a significant effect on purchasing interest (Y). Meanwhile, the
partial test (t-test) on the brand trust variable (X2) showed a significance value of
0.113 > 0.05, concluding that brand trust (X2) did not have a significant effect on
purchasing interest (Y). The results of the simultaneous test (F-test) showed a
significance result of <0.001, concluding that advertising (X1) and brand trust (X2)
had a significant effect together on purchasing interest (Y). The coefficient of
determination test showed an adjusted R-square value of 0.332, which concluded
that the influence of the independent variable on the dependent variable was 33.2%.
The remaining 66.7% of the influence was explained by other variables not
examined in this study.

Keyword: advertising, brand trust, purchase interest.
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