
 
 

STUDI KELAYAKAN PEMBUKAAN USAHA FASHION 
WANITA KOREAN LOOK BERBASIS TIKTOK SHOP 

(ANESKA KOREAN SHOP) DI INDOESIA 

 (Studi pada pengguna TikTok di Komunitas K-Pop Bekasi) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana 

Manajemen 

 

Oleh  

Bagas Putra Setya Pratama 

202511905 

  

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI TRI BHAKTI BEKASI 

TAHUN,  2025



ii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 
 

 
 

 

 

 



 
 

iii 
 

LEMBAR PENGESAHAN  
 

 

STUDI KELAYAKAN PEMBUKAAN USAHA FASHION WANITA 

KOREAN LOOK BERBASIS TIKTOK SHOP (ANESKA KOREAN SHOP) 

DI INDOESIA 

 

 

 Oleh :  

Bagas Putra Setya 

202511905 

 

Untuk memenuhi salah satu syarat ujian guna memperoleh gelar sarjana 

manajemen telah disetujui oleh tim penguji seperti dibawah ini 

 

Bekasi, Agustus 2025 

Ketua Penguji  

 

 

 

………………………………….. 

NIDN :  

 

 

Anggota Penguji I 

 

 

 

…………………………….. 

NIDN : 

Anggota Penguji II  

 

 

 

…………………………………. 

NIDN :  



iv 
 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TULIS  
 



 
 

v 
 

 

SURAT PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  



vi 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menilai kelayakan pendirian usaha Aneska Korean 
Fashion, sebuah brand fashion wanita bergaya Korean look yang direncanakan beroperasi 
melalui platform TikTok Shop. Analisis dilakukan secara simulatif dengan 
mempertimbangkan lima aspek utama: pasar, teknis, sumber daya manusia (SDM), 
keuangan (persepsi konsumen), dan kelayakan finansial. Metode penelitian menggunakan 
penyebaran kuesioner daring kepada 50 responden perempuan dan laki-laki berusia 17–35 
tahun yang merupakan pengguna aktif TikTok dan memiliki ketertarikan terhadap fashion 
Korea.Hasil analisis non-finansial menunjukkan rata-rata skor tinggi pada seluruh aspek: 
pasar (3,39), teknis (3,67), SDM (3,81), dan keuangan persepsi konsumen (3,68). Aspek 
pasar menegaskan adanya minat konsumen yang kuat, aspek teknis menunjukkan 
kemudahan operasional TikTok Shop, aspek SDM menyoroti pentingnya kreativitas 
konten dan adaptasi teknologi, sedangkan aspek keuangan menilai harga produk terjangkau 
dan promosi efisien.Analisis finansial menggunakan metode Net Present Value (NPV), 
Payback Period (PP), dan Profitability Index (PI) menghasilkan NPV positif sebesar 
Rp2.835.637, PP selama 5,12 bulan, dan PI sebesar 1,14. Hasil ini mengindikasikan usaha 
layak dijalankan secara finansial.Secara keseluruhan, rencana usaha Aneska Korean 
Fashion dinyatakan layak untuk direalisasikan sebagai UMKM digital berbasis TikTok 
Shop, dengan catatan perlunya pemantauan kinerja secara real-time, penyesuaian strategi 
konten, serta pemenuhan aspek legalitas usaha. 

Kata kunci : Studi kelayakan usaha, fashion Korean look, TikTok Shop, UMKM digital, 
analisis finansial 
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ABSTRACT 

This study assesses the feasibility of establishing Aneska Korean Fashion, a 
women’s fashion business inspired by the Korean look, operating exclusively through 
TikTok Shop. The research was conducted as a realistic simulation based on market trends, 
digital data, and Gen Z shopping behavior in Indonesia. Feasibility was evaluated through 
non-financial aspects (market, technical, human resources, and consumer financial 
perception) and financial aspects (Net Present Value, Payback Period, and Profitability 
Index). Data collection involved an online questionnaire distributed to 50 purposively 
selected respondents—women aged 17–35 who actively use TikTok and are interested in 
Korean fashion. Results indicate that the market aspect scored 3.39 (high), technical aspect 
3.67 (high), human resources aspect 3.81 (very high), and consumer financial perception 
3.68 (high) on a 4-point scale. Financial analysis yielded a positive NPV of IDR 2,835,637, 
a Payback Period of 5.12 months, and a Profitability Index of 1.14, indicating economic 
feasibility. Overall, Aneska Korean Fashion is considered viable to operate as a digital-
first micro-enterprise through TikTok Shop, supported by strong consumer interest, 
operational readiness, competent human resources, and promising profitability prospects.. 

Keywords: Business feasibility, Korean look fashion, TikTok Shop, micro-enterprise, NPV, 
Payback Period, Profitability Index 
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