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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Influencer Marketing, Live
Streaming, dan Kepercayaan Konsumen terhadap Keputusan Pembelian produk sunscreen
Facetology di Kota Bekasi. Menggunakan pendekatan kuantitatif, data diperoleh melalui
kuesioner yang dibagikan kepada 100 responden. Hasil analisis menunjukkan bahwa semua
variabel independen memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Secara khusus, koefisien untuk Influencer Marketing adalah 0,366, Live
Streaming sebesar 0,149, dan Kepercayaan Konsumen 0,504. Uji simultan (uji F)
mengonfirmasi bahwa ketiga variabel tersebut berpengaruh signifikan secara bersama-
sama, dengan nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,866, yang menunjukkan bahwa
86,6% variasi dalam keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh ketiga variabel tersebut.
Temuan ini memberikan wawasan kepada perusahaan untuk meningkatkan strategi
pemasaran melalui influencer marketing dan live streaming, serta memperkuat
kepercayaan konsumen terhadap produk.

Kata Kunci: Influencer Marketing, Live Streaming, Kepercayaan Konsumen, Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Influencer Marketing, Live Streaming, and
Consumer Trust on Purchasing Decisions for Facetology sunscreen products in Bekasi
City. Using a quantitative approach, data were obtained through questionnaires
distributed to 100 respondents. The results of the analysis show that all independent
variables have a positive and significant influence on purchasing decisions. Specifically,
the coefficient for Influencer Marketing is 0.366, Live Streaming is 0.149, and Consumer
Trust is 0.504. The simultaneous test (F test) confirmed that all three variables have a
significant influence together, with a coefficient of determination (R?) value of 0.866,
indicating that 86.6% of the variation in purchasing decisions can be explained by these
three variables. These findings provide insights for companies to improve marketing
strategies through influencer marketing and live streaming, as well as strengthen consumer
trust in the product.

Keywords: Influencer Marketing, Live Streaming, Consumer Trust, Purchase Decisions.
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