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telah memberikan rahmat-Nya kepada penulis dan kepada kedua orang tua
dan kakak serta pihak yang selalu membantu, mendukung dan mendoakan
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Influencer marketing, brand image,
dan brand trust terhadap minat beli produk Scarlett Whitening pada Mahasiswa STIE Tri
Bhakti Kota Bekasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi
penelitian adalah mahasiswa STIE Tri Bhakti Kota Bekasi yang pernah menggunakan atau
mengenal produk Scarlett Whitening. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
purposive sampling dengan jumlah responden sebanyak 86 orang. Pengolahan dan analisis
data dilakukan menggunakan program SPSS versi 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
secara parsial variabel Influencer marketing tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
beli, yang ditunjukkan oleh nilai thitung sebesar —0,443 < 1,66365 dengan nilai signifikansi
0,659 > 0,05. Sementara itu, brand image secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli dengan nilai thitung sebesar 3,165 > 1,66365 serta nilai signifikansi
0,002 < 0,05. Brand trust juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli dengan nilai thitung sebesar 3,270 > 1,66365 dan nilai signifikansi 0,002 lebih < 0,05.
Secara simultan, ketiga variabel independen berpengaruh signifikan terhadap minat beli
dengan nilai Fhitung sebesar 31,627 > 2,72 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05.

Kata Kunci: Influencer Marketing, Brand Image, Brand Trust, Minat Beli
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Influencer Marketing, Brand Image, and Brand
Trust on the purchase intention of Scarlett Whitening products among students of STIE Tri
Bhakti Bekasi. This research employs a quantitative approach. The population consists of
students of STIE Tri Bhakti Bekasi who have used or are familiar with Scarlett Whitening
products. The sampling technique applied was purposive sampling, with a total of 86
respondents. Data processing and analysis were conducted using SPSS version 26. The
results indicate that partially, the Influencer Marketing variable does not have a significant
effect on purchase intention, as evidenced by a t-value of —0.443 < 1.66365 and a
significance value of 0.659 > 0.05. Meanwhile, Brand Image partially has a positive and
significant effect on purchase intention, with a t-value of 3.165 > 1.66365 and a
significance value of 0.002 < 0.05. Brand Trust also has a positive and significant effect
on purchase intention, indicated by a t-value of 3.270 > 1.66365 and a significance value
of 0.002 < 0.05. Simultaneously, the three independent variables significantly influence
purchase intention, as shown by an F-value of 31.627 > 2.72 and a significance value of
0.000 < 0.05.

Keywords: Influencer Marketing, Brand Image, Brand Trust, Purchase Intention
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