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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

“It Will Pass”
(Rachel Venya)

“Setiap orang mempunyai rute hidupnya masing-masing, kamu tidak tertinggal
oleh siapa pun, dan kamu tidak mendahului siapa pun”

PERSEMBAHAN

Tiada lembar yang paling bermakna dalam skripsi ini selain lembar persembahan.
Setiap proses yang telah dilalui mengajarkan bahwa keberhasilan bukanlah
tentang siapa yang paling cepat mencapai garis akhir, melainkan tentang siapa
yang tetap bertahan dan tidak berhenti melangkah. Oleh karena itu, karya
sederhana ini kupersembahkan dengan penuh rasa cinta dan terima kasih kepada
kedua orang tuaku, khususnya Almarhumah Mamabh tercinta, yang kasih sayang,
doa, dan pengorbanannya akan selalu hidup di dalam hati serta menjadi kekuatan
dalam setiap langkahku. Dan untuk diriku sendiri, terima kasih karena telah berani
memulai, memilih untuk tetap bertahan di setiap proses, serta percaya bahwa
setiap langkah kecil yang dilakukan dengan sungguh-sungguh akan mengantarkan
pada tujuan yang indah. Skripsi ini bukan hanya akhir dari sebuah perjalanan,
tetapi juga pengingat bahwa setiap perjuangan akan selalu menemukan waktunya
untuk berhasil. Trust the process, good things take time.



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga, promosi, dan
live streaming terhadap minat beli produk Glad2Glow pada platform TikTok Shop.
Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah persepsi
harga, promosi, dan live streaming berpengaruh secara parsial maupun simultan
terhadap minat beli produk Glad2Glow pada platform TikTok Shop. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif. Populasi penelitian adalah seluruh pengguna
TikTok Shop. Jumlah pengguna TikTok Shop bersifat dinamis sehingga ukuran
populasinya tidak diketahui secara pasti. Oleh karena itu, penentuan jumlah sampel
menggunakan rumus Lemeshow yang diterapkan untuk populasi yang jumlahnya
tidak pasti.Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan
kriteria responden merupakan pengguna aktif TikTok yang mengetahaui atau
pernah melihat produk Glad2Glow di TikTok Shop. Jumlah sampel yang digunakan
dalam penelitian ini sebanyak 96 responden. Data penelitian dikumpulkan melalui
penyebaran kuesioner dan diolah menggunakan program SPSS versi 27. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel persepsi harga tidak
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk Glad2Glow pada
platform TikTok Shop (t hitung = -0,245 < t tabel = 1,986; sig. = 0,807 > 0,05).
Sebaliknya, variabel promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli produk Glad2Glow pada platform TikTok Shop (t hitung = 3,874 > t tabel =
1,986; sig. < 0,001 < 0,05), serta variabel live streaming juga berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli produk Glad2Glow pada platform TikTok Shop
(t hitung = 2,780 > t tabel = 1,986; sig. = 0,007 < 0,05). Secara simultan, persepsi
harga, promosi, dan live streaming berpengaruh signifikan terhadap minat beli
produk Glad2Glow pada platform TikTok Shop (F hitung = 42,064 > F tabel =2,70;
sig. < 0,001 < 0,05). Hasil uji koefisien determinasi (R2?) sebesar 0,565
menunjukkan bahwa 56,5% variasi minat beli dapat dijelaskan oleh variabel
persepsi harga, promosi, dan live streaming, sedangkan sisanya sebesar 43,5%
dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Berdasarkan
hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa variabel promosi dan live streaming
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk Glad2Glow pada
platform TikTok Shop, sedangkan variabel persepsi harga tidak berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci: Persepsi Harga, Promosi, Live Streaming , Minat Beli
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of price perception, promotion, and live
streaming on purchase intention of Glad2Glow products on the TikTok Shop
platform. The research problem is to determine whether price perception,
promotion, and live streaming have a partial and simultaneous effect on purchase
intention of Glad2Glow products on the TikTok Shop platform. This study uses a
quantitative method. The population of this study consists of all TikTok Shop users.
The number of TikTok Shop users is dynamic, so the population size cannot be
determined with certainty. Therefore, the sample size was determined using the
Lemeshow formula, which is applied to populations with an uncertain size. The
sampling technique used was purposive sampling, with the criteria that respondents
were active TikTok users who knew about or had seen Glad2Glow products on
TikTok Shop. The sample consisted of 96 respondents. Data were collected through
questionnaires and processed using SPSS version 27. The results showed that,
partially, price perception did not have a positive and significant effect on purchase
intention of Glad2Glow products on the TikTok Shop platform (t-count = -0.245 <
t-table = 1.986; sig. = 0.807 > 0.05). In contrast, promotion had a positive and
significant effect on purchase intention of Glad2Glow products on the TikTok Shop
platform (t-count = 3.874 > t-table = 1.986; sig. < 0.001 < 0.05), and live
streaming also had a positive and significant effect on purchase intention of
Glad2Glow products on the TikTok Shop platform (t-count = 2.780 > t-table =
1.986; sig. = 0.007 < 0.05). Simultaneously, price perception, promotion, and live
streaming had a significant effect on purchase intention of Glad2Glow products on
the TikTok Shop platform (F-count = 42.064 > F-table = 2.70; sig. < 0.001 < 0.05).
The coefficient of determination (R?) of 0.565 indicates that 56.5% of the variation
in purchase intention can be explained by price perception, promotion, and live
streaming, while the remaining 43.5% is explained by other variables not examined
in this study. Based on the results, it can be concluded that promotion and live
streaming have a positive and significant effect on purchase intention of
Glad2Glow products on the TikTok Shop platform, while price perception does not
have a positive and significant effect on purchase intention.

Keywords: Price Perception, Promotion, Live Streaming, Purchase Intention
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