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ABSTRAK 

 

Tujuan: Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis hubungan antara 

ukuran perusahaan, profitabilitas, dan leverage terhadap pengungkapan corporate social 

responsibility (CSR) pada perusahaan sektor barang konsumsi.  

Desain/Metedologi/Pendekatan: Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode 

kuantitatif dengan penarikan sampel menggunakan teknik purposive sampling yaitu 

menggunakan sampel dengan kriteria tertentu, sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah 22 perusahaan  sektor barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode 2013 – 2021. Data yang digunakan adalah data sekunder yaitu data yang 

diperoleh langsung berupa laporan keuangan dan laporan keberlanjutan dari situ 

www.idx.co.id www.idnfinancials.com dan website masing masing perusahaan. Teknik 

analisis data dilakukan dengan menggunakan analisis statistik yaitu : uji asumsi klasik, 

analisis liniear berganda, dan uji hipotesis, serta koefisien determinasi dengan Statistikal 

Package for the Social Sciens (SPSS) 25.0 for Window. 

Temuan: Hasil dari penelitian ditemukan bahwa ukuran perusahaan memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap pengungkapan corporate social responsibility (CSR), 

begitu juga profitabilitas memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

pengungkapan corporate social responsibility (CSR), sedangkan leverage memiliki 

pengaruh negatif dan signifikan terhadap pengungkapan corporate social responsibility 

(CSR).  

Orisinalitas/nilai : Pada penelitian ini berfokus pada faktor yang mempengaruhi tingkat  

Pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). 

Kata Kunci: Pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR), Ukuran Perusahaan, 

Profitabilitas, Leverage.  

 

http://www.idx.co.id/
http://www.idnfinancials.com/
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ABSTRACT 

 

Objective: This research aims to examine and analyze the relationship between company 

size, profitability, and leverage towards corporate social responsibility (CSR) disclosure 

in the companies within the consumer goods sector. 

Design/Methodology/Approach: This research employs a quantitative method with a 

purposive sampling technique, which involves selecting samples based on specific 

criteria. The sample for this study consists of 22  companies within the consumer goods 

sector listed on the Indonesia Stock Exchange during the period 2013 – 2021. The data 

used are secondary data obtained directly from financial reports and sustainability 

reports available on websites such as www.idx.co.id, www.idnfinancials.com, and the 

respective company websites. Data analysis techniques include classical assumption 

tests, multiple linear regression analysis, hypothesis testing, and determination 

coefficient using Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) 25.0 for Windows. 

Findings: The research results indicate that company size has a positive and significant 

influence on corporate social responsibility (CSR) disclosure. Similarly, profitability has 

a positive and significant influence on CSR disclosure, whereas leverage has a negative 

and significant influence on CSR disclosure. 

Originality/Value: This study focuses on factors that influence the level of Disclosure of 

Corporate Social Responsibility (CSR). 

Keywords: Corporate Social Responsibility (CSR) Disclosure, Company Size, 

Profitability, Leverage. 
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