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ABSTRAK 
 

     Laporan Praktik Kerja Lapangan ini berjudul “Strategi Pemasaran Properti Pada PT. 

Waskita Modern Realti.” Laporan Praktik Kerja lapangan ini bertujuan untuk mengetahui 

faktor – faktor yang mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian properti serta 

cara agar konsumen tertarik dan mau bekerja sama dengan perusahaan. Sumber data dalam 

laporan ini adalah karyawan bagian marcom & sales. Laporan Praktik Kerja Lapangan ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan menggunakan metode wawancara dan observasi 

serta kepustakaan. Dari hasil laporan diketahui bahwa faktor yang mempengaruhi konsumen 

dalam keputusan pembelian properti adalah harga, pendapatan, lokasi, kualitas, dan fasilitas 

properti sehingga PT. Waskita Modern Realti mempertimbangkan hal tersebut dalam 

menetapkan strategi pemasaran untuk menarik konsumen. Hal ini terlihat dari berbagai 

macam kemudahan dan fasilitas yang ditawarkan kepada konsumen oleh PT. Waskita 

Modern Realti. 

Kata kunci: industri properti, faktor, strategi. 
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ABSTRAK 
 

     Laporan Praktik Kerja Lapangan ini berjudul “Strategi Pemasaran Properti Pada PT. 

Waskita Modern Realti.” Laporan Praktik Kerja lapangan ini bertujuan untuk mengetahui 

faktor – faktor yang mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian properti serta 

cara agar konsumen tertarik dan mau bekerja sama dengan perusahaan. Sumber data 

dalam laporan ini adalah karyawan bagian marcom & sales. Laporan Praktik Kerja 

Lapangan ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan menggunakan metode 

wawancara dan observasi serta kepustakaan. Dari hasil laporan diketahui bahwa faktor 

yang mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian properti adalah harga, 

pendapatan, lokasi, kualitas, dan fasilitas properti sehingga PT. Waskita Modern Realti 

mempertimbangkan hal tersebut dalam menetapkan strategi pemasaran untuk menarik 

konsumen. Hal ini terlihat dari berbagai macam kemudahan dan fasilitas yang ditawarkan 

kepada konsumen oleh PT. Waskita Modern Realti. 

Kata kunci: industri properti, faktor, strategi. 
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ABSTRACT 
 

 

     This Field Work Practice Report is entitled "Property Marketing Strategy at PT. 

Waskita Modern Realti." This Field Work Practice Report aims to find out the factors 

that influence consumers in purchasing property decisions and ways to get consumers 

interested and willing to work with companies. The source of data in this report is 

employees of the marcom & sales department. This Field Work Practice Report uses a 

qualitative approach using interview and observation methods as well as literature. From 

the results of the report it is known that the factors that influence consumers in purchasing 

property decisions are price, income, location, quality, and property facilities so that PT. 

Waskita Modern Realti takes this into account in establishing a marketing strategy to 

attract consumers. This can be seen from the various conveniences and facilities offered 

to consumers by PT. Waskita Modern Realti. 

Keywords: property industry, factors, strategy. 
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KATA PENGANTAR 

 

     Puji syukur atas kehadirat Allah SWT atas berkat nikmat dan kasih karunia-Nya 

sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan laporan praktik kerja yang berjudul 

“Strategi Pemasaran Properti Pada PT. Waskita Modern Realti”.  

     Selama melaksanakan Kerja Praktik dan dalam menyelesaikan laporan ini, penulis 

telah banyak menerima bimbingan, pengarahan, petunjuk dan saran, serta fasilitas yang 

membantu hingga akhir dari penulisan laporan ini. Oleh karenanya, pada kesempatan ini 

dengan setulus hati penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Allah SWT yang telah memberikan saya kesehatan, kekuatan, kemudahan dan 

kelancaran sehingga saya dapat menyelesaikan Laporan Praktik Kerja Lapangan 

ini. 

2. Bapak Drs. Widayatmoko, MM., M.Ikom selaku Ketua Tri Bhakti Business 

School. 

3. Bapak Dr. Eddy Setyanto, S.Sos., MSi. selaku Ketua Program Studi Manajemen 

Tri Bhakti Business School. 

4. Bapak Dr. Tigor Hutapea,ME selaku Dosen selaku dosen pembimbing yang telah 

tulus bersedia meluangkan waktu dalam memberikan ilmu, saran-saran, tenaga, 

pikiran dan memotivasi penulis agar dapat menyelesaikan Laporan Praktik Kerja 

Lapangan dengan tepat waktu. Terima kasih banyak. Sehat selalu Pak. 

5. Ibu Nadila yang memberikan izin untuk saya bisa magang di PT. Waskita Modern 

Realti. 

6. Bapak Dimas Yudhistira selaku atasan saya sekaligus pembimbing selama saya 

menjalankan kegiatan magang. 

7. Kedua orang tua saya yang selalu mendoakan, memberi dukungan serta semangat. 

8. Orang-orang terkasih yang selalu memberi motivasi dan doa serta perhatiannya. 

9. Seluruh pihak yang tidak bisa disebutkan satu persatu atas dukungan dan 

bantuannya sehingga terselesaikannya menyelesaikan Laporan Praktik Kerja 

Lapangan ini. 

     Karena kebaikan dan kebijakan beliau-beliau ini maka penulis dapat menyelesaikan 

laporan Praktik Kerja Lapangan ini semoga kebaikan dan jasa-jasa beliau mendapat 

balasan dari Allah SWT. 

Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangannya dari segi penulisan maupun 

bahasa yang digunakan dalam membuat Laporan Praktik Kerja Lapangan ini. Untuk itu 
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penulis menerima kritik dan saran yang bersifat membangun sebagai masukan yang 

sangat berguna. Namun demikian, harapan penulis semoga karya sederhana ini dapat 

bermanfaat sebagaimana mestinya bagi pihak-pihak yang membutuhkan. 
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