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ABSTRAK

Laporan Praktik Kerja Lapangan ini berjudul “Strategi Pemasaran Properti Pada PT.
Waskita Modern Realti.” Laporan Praktik Kerja lapangan ini bertujuan untuk mengetahui
faktor — faktor yang mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian properti serta
cara agar konsumen tertarik dan mau bekerja sama dengan perusahaan. Sumber data
dalam laporan ini adalah karyawan bagian marcom & sales. Laporan Praktik Kerja
Lapangan ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan menggunakan metode
wawancara dan observasi serta kepustakaan. Dari hasil laporan diketahui bahwa faktor
yang mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian properti adalah harga,
pendapatan, lokasi, kualitas, dan fasilitas properti sehingga PT. Waskita Modern Realti
mempertimbangkan hal tersebut dalam menetapkan strategi pemasaran untuk menarik
konsumen. Hal ini terlihat dari berbagai macam kemudahan dan fasilitas yang ditawarkan
kepada konsumen oleh PT. Waskita Modern Realti.

Kata kunci: industri properti, faktor, strategi.



ABSTRACT

This Field Work Practice Report is entitled "Property Marketing Strategy at PT.
Waskita Modern Realti." This Field Work Practice Report aims to find out the factors
that influence consumers in purchasing property decisions and ways to get consumers
interested and willing to work with companies. The source of data in this report is
employees of the marcom & sales department. This Field Work Practice Report uses a
qualitative approach using interview and observation methods as well as literature. From
the results of the report it is known that the factors that influence consumers in purchasing
property decisions are price, income, location, quality, and property facilities so that PT.
Waskita Modern Realti takes this into account in establishing a marketing strategy to
attract consumers. This can be seen from the various conveniences and facilities offered
to consumers by PT. Waskita Modern Realti.

Keywords: property industry, factors, strategy.
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