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vi  

ABSTRAK 

 
Tujuan dari laporan magang ini adalah untuk mengetahui cara mempromosikan suatu 

produk memilih produk yang tepat sesuai kondisi kulitnya, mulai dari memilih jenis produk, 

memilih warna shade yang tepat, hingga memberi sesi konsultasi singkat. Selain 

memberikan pelayanan kepada konsumen. Beauty advisor juga bertanggung jawab dalam 

meningkatkan target penjualan suatu produk. Metode yang dilakukan dalam pembuatan 

laporan ini adalah observasi, wawancara, dan studi kepustakaan. Dari hasil laporan ini 

ditemukan masalah yaitu kurang nya ketersediaan sample dan kurang nya ketersediaan stock 

penjualan, dari segi pemasaran yaitu harga produk serta kualitas produk yang kurang baik 

maka diharapkan lebih di perhatikan dan di evaluasi agar dapat meningkatkan kualitas 

pelayanan serta meningkatkan penjualan. 

 

 

Kata Kunci : Beauty Advisor, Konsumen, Minat Beli 
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ABSTRACT 

 
The purpose of this internship report is to find out how to promote a product, choose 

the right product according to the skin condition, from choosing the type of product, 

choosing the right color shade, to giving a short consultation session. In addition 

to providing services to consumers. Beauty advisor is also responsible for 

increasing sales targets for a product. The methods used in preparing this report 

are observation, interviews, and literature study. From the results of this report 

found a problem, namely the lack of availability of samples and the lack of 

availability of sales stock, from a marketing perspective, namely product prices and 

poor product quality, it is hoped that more attention and evaluation will be given in 

order to improve service quality and increase sales. 

 

 

Keywords : Beauty Advisor, Consumers, Purchase Intention 
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